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Os capítulos a seguir apresentam recomendações que visam facilitar o uso e a aplicação da 
marca por profissionais da área da comunicação, bem como por pessoas que estão tendo seu 
primeiro contato com projetos de identidade visual.

Nessa perspectiva, este manual apresenta diretrizes para a identidade visual do curso de 
Engenharia Florestal, pertencente à Universidade Federal de Uberlândia (UFU).

O design de marcas promove consciência, percepção e lealdade, sendo a expressão-chave de 
uma marca.
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SOBRE O MANUAL

 



A MARCA 
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O Curso de Engenharia Florestal na UFU tem como meta promover o 
desenvolvimento sustentável da região, bem como fortalecer o setor 
florestal regional. Considera-se que, em suas ações pedagógicas, o Engenheiro 
Florestal deva ser capacitado para o manejo sustentável dos recursos naturais 
renováveis visando à produção florestal, assim como a transformação, 
comercialização, assistência técnica e gerenciamento de todos os setores 
ligados à cadeia produtiva da agroindústria.
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LOGOTIPO
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O logotipo principal do curso de Engenharia Florestal se dá pela versão 
horizontal, contendo a sigla da unidade juntamente com a sigla �UFU� 
e seu nome completo.

VARIAÇÕES DO
LOGOTIPO
Versão principal
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Em diversos contextos, faz-se necessário uma versão vertical para o logo, 
organizando os elementos em uma disposição diferente.

VARIAÇÕES DO
LOGOTIPO
Versão vertical
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VARIAÇÕES DO
LOGOTIPO
Fundos Claros e
Escuros

fundos claros

Para garantir a correta leitura da marca, o logotipo requer um nível suficiente de 
contraste com o fundo.
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VARIAÇÕES DO
LOGOTIPO
Fundos Claros e
Escuros

Para garantir a correta leitura da marca, o logotipo requer um nível suficiente de 
contraste com o fundo.

fundos escuros
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1x

1x

2x

1,5x

3x

1,5x

3x3x

2x
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MARGEM E 
TAMANHO
MÍNIMO
 

Versão principal:

Tamanho mínimo:

Versão horizontal

3cm

A visibilidade da marca requer uma margem mínima adequada para 
destacá-la de outro elemento ao redor. O logotipo deverá usar a área da 
sigla UFU para determinar o valor de espaçamento entre seus 
elementos, e, dessa forma, também determinar a margem de segurança. 
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MARGEM E 
TAMANHO
MÍNIMO
 

Versão vertical: Tamanho mínimo:

A visibilidade da marca requer uma margem mínima adequada para 
destacá-la de outro elemento ao redor. O logotipo deverá usar a área da 
sigla UFU para determinar o valor de espaçamento entre seus 
elementos, e, dessa forma, também determinar a margem de segurança. 

Versão vertical

1,5 cm

1x

1x 1x

0,5x

3x3x

3x

3x
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CORES

CMYK
C85%  M36%  Y92%  K29%

RGB
R34  G100  B53

HEX
#256435

CMYK
C69%  M0%  Y77%  K0%

RGB
R82  G178  B96

HEX
#52b260

CMYK
C0%  M0%  Y0%  K0%

RGB
R255  G255  B255

HEX
#ffffff

Os códigos para aplicações digitais (HEX,RGB) e física (CMYK) estão 
descritos abaixo:
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APLICAÇÃO 
EM CORES

O logotipo possui algumas variações de cores, utilizando da paleta de 
cores disponível e do contraste preto e branco. 
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(Barlow Semi Condesed Bold)

ABCDEFGH䤀䨀KLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefgh椀樀klmnopqrstuvwxyz

1234567890 !?.@#$%&*()

A família tipográfica escolhida foi a: “Barlow Semi Condensed�, disponível 
gratuitamente no site: fonts.google.com

TIPOGRAFIA



Engenharia
Florestal
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O logo é uma representação visual da instituição e deve ser tratado com 
respeito. Ao criar materiais digitais ou físicos utilizando o logotipo, 
considere as seguintes pontuações:

Não realoque os elementos, respeite os 
espaçamentos, proporções e tamanhos.

Não aplique efeitos, altere as cores ou as 
substitua por outras que não estejam neste 
manual.

Não distorça o logo, seja no sentido vertical 
ou no horizontal.

Não altere o formato do logo original e sua 
disposição.

Não altere a angulação do logo ou de 
elementos que o compõem.

Não altere a fonte original do logo, uma vez 
que a fonte utilizada na marca está prevista 
neste manual.

USOS 
INCORRETOS
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EXEMPLOS DE
APLICAÇÕES
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EXEMPLOS DE
APLICAÇÕES
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EXEMPLOS DE
APLICAÇÕES
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EXEMPLOS DE
APLICAÇÕES
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EXEMPLOS DE
APLICAÇÕES
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EXEMPLOS DE
APLICAÇÕES
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EXEMPLOS DE
APLICAÇÕES
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EXEMPLOS DE
APLICAÇÕES
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EXEMPLOS DE
APLICAÇÕES
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